WAS BLEIBT VON
DER KUNST?

Am 1. Dezember eréffnet das Museum Gunzenhauser. Die
Sammlung des Miinchner Galeristen Alfred Gunzenhauser
zahlt zu den eindrucksvollsten deutschen Sammlungen des
20. Jahrhunderts. 2500 Werke der klassischen Maderne
tibergibt der Stifter damit an die hiesigen Kunstsammlun-
gen. Neben dieser Kunstgewichtigkeit soll das neue Haus
am Falkeplatz aber auch ein Schwergewicht im Chemnitzer
Stadtmarketing sein. Aber was bleibt von der Kunst, wenn
sie als sogenannter ,Softskill” das Image einer Stadt auf-
polieren soll? Diese Frage diskutierte 371-Redakteur Lars
Neuenfeld mit drei Herren mit ganz unterschiedlichen
Zugangen zum Thema Kunst und Kommerz. Am runden
Tisch fanden sich ein: Dr. Jan Drengner (D), wissenschaft-
licher Assistent am Lehrstuhl fiir Marketing an der TU
Chemnitz, der Bildhauer Erik Neukirchner (N) und Chem-
nitzer Galerist Uwe Kreissig (K).

H Braucht Chemnitz ein zweites Bildermuseum?
K: Ich glaube schon und es tut der Stadt an sich auch gut.

N: Ich glaube es ist ein gutes Zeichen und dass sich die
Stadt damit zur Kultur bekennt. AuBerdem ist es gut fiir
das Museum, welches ja zur Nazizeit um gut 1000 Bilder
drmer gemacht worden ist.

M Denkst du, dass das der Hauptgrund war?

N: Es ist ein Argument von vielen. Man hatte vor einigen
Jahren die Diskussion um die Buchheim-Sammlung, die
nicht nach Chemnitz gekommen ist und nun am Starnber-
ger See zu sehen ist. Man hat hier der Stadtverwaltung oft
Versagen vorgeworfen, was ich nicht so sehe und eher
glaube, dass Lothar Giinther Buchheim mit Chemnitz gepo-
kert hat, um den Bayern etwas Feuer unterm Hintern zu
machen. Aber es spielt sicher auch mit hinein, warum man
sich jetzt fiir Alfred Gunzenhauser entschieden hat. Es gibt
ja aktuell viele Sammler, die héinderingend nach einem
Standort fiir ihre Sammlungen suchen, weil sie in ein Alter
gekommen sind, wo sie bald nicht mehr sind und diese
Sammlungen drohen auseinander zu brechen.

M Du hast die Buchheim-Geschichte angesprochen. Hat
das Scheitern damals aber doch den Weg geebnet?

K: Nein, das glaube ich nicht. Ich muss aber auch Erik
widersprechen, dass das ein Bekenntnis der Stadt zur Kul-
tur und Kunst vor Ort ist, Ein Bekenntnis ware es meiner
Ansicht nach eher, wenn man das Geld fiir Kultur und
Kunst, und das ist in Chemnitz gar nicht so wenig, fiir
Qualitdt ausgibt. Das ist schon seit einem lingerem Zei-
traum nachweislich nicht der Fall. Das kann man sich im
Theater anschauen oder im Industriemuseum, welches
iiberregional gar keine Bedeutung hat. Insofern sehe ich

8

hier auch nicht vergessen, dass die Neue Sichsische Gale-
rie, die als stadtische Galerie diese Aufgabe hitte, in die-
ser Hinsicht auch so gut wie gar nichts macht.

B Aber wenn nun die Kunst, vor allem iiber die Kunst-
sammlungen, als Standortmarketing verwendet wird,
auf der anderen Seite aber schon seit Jahren junge,
kreative Leute die Stadt in Scharen verlassen, dann ist
doch irgendetwas falsch am Standortmarketing oder
dessen Anwendung?

D: Das ist die Frage, wie man Standortmarketing definiert.
Warum junge Kiinstler die Stadt verlassen, kann ich aus
meiner Perspektive nicht begriinden.

B Aber wer ist denn die Zielgruppe dieses Marketing-
faktors , Kunst”?

D. Der Kunstkonsument, auch wenn das Erik jetzt nicht so
gern hirt. Zum einen iiberregional, sprich touristisch, und
zum anderen in der Innenwirkung, also fiir das Selbstbe-
wusstsein der Bevblkerung. Und das ist ja in Chemnitz arg
angekratzt.

K: Aber letztendlich ist auch die Sportstadt Chemnitz da-
ran gescheitert, dass es irgendwann die Sportler nicht
mehr gab. Und genau so gibt es eine Kunststadt nicht
ohne eine Kunstszene.

N: Aber man kann vom Museum Gunzenhauser auch nicht
die Rettung der hiesigen Kunstszene erwarten. Es ist eher
ein Baustein.

K. Ich argumentiere auch nicht gegen das Gunzenhauser,
ganz im Gegenteil. Nur muss die Stadt als Geldgeber von
den Nutzniesern einfordern, dass diese sich um eine junge
Szene kiimmern. Und das ist z.B. beim Theater schon seit
Jahren nicht mehr der Fall. Wenn diese das nicht tun, muss
eben das Geld gekiirzt werden. Nicht die absolute Summe,

wln.r: D Jan Orengner, wissenschaftlicher Assistent am
Lelstuhl fir Marketing an der TU Chemnitz, der Bildhawver
Evik Neukirchner und Chemnitzer Galerist Uwe Kreissig
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das Museum Gunzenhauser nicht als Bekenntnis und es hat
auch nichts mit Buchheim zu tun. Es waren wohl eher zwei
Dinge ausschlaggebend: Zum einen, dass man Herrn Gun-
zenhauser, provokativ gesagt, hier dieses Mausoleum
gewahrt hat. Das ist ja dieses Sammlerbegehren: ein eige-
nes Haus mit dem eigenen Namen drauf. Und der zweite
Grund ist Ingrid Massinger selbst, die einfach das Stan-
ding hier in der Stadt hat, so etwas durchzusetzen und der
man eben solche Wiinsche auch nicht mehr abschlagt. Ich
wirde fast wetten, dass wenn wir irgendeinen blassen
Direktor der Kunstsammlungen gehabt hatten, dann ware
das so nie gekommen.

B Du hast die iiberregionale Strahlkraft am Beispiel
Industriemuseum angesprochen. Traut ihr dem neuen
Museum diese Strahlkraft zu bzw. kann die Kunst iiber-
haupt eine solche Strahlkraft im touristischen Sinne
erzielen?

K: Theoretisch traue ich das der Kunst schon zu, theore-
tisch auch dem Museum Gunzenhauser, wie das aber prak-
tisch aussehen wird, da bin ich mir nicht so sicher. Nicht
weil das Haus personell dazu nicht in der Lage wire. Im
Gegenteil, ich halte Thomas Friedrich fiir den idealen Mann
daftir. Ich denke aber, dass es nach einem Anfangsfeuer-
werk, wie das ja beim Industriemuseum auch war und man
sich mit Besucherzahlen tberschlug, hier Probleme geben
wird. Ich sage jetzt schon mal, dass das Museum Gunzen-
hauer mittelfristig nur dann eine Bedeutung haben wird,
wenn dort Wechselausstellungen zeitgendssischer Kiinstler
gestaltet werden kinnen.

Einwurf 371: Das ist aber nicht geplant. Nach Aussage
von Kurator Thomas Friedrich, den du gerade
ansprachst, steht eindeutig die Sammlung im Mittel-
punkt. Die 2500 Werke werden thematisch wechselnd
gezeigt und hochstens mit Werken aus dem Bestand der
Kunstsammlungen ergdnzt.

Naja gut, aber das kann sich ja auch mal dndern und muss
nicht fiir alle Ewigkeit statisch sein. Wechselausstellungen
sind das A und O fiir solche Sammlermuseen. Das kostet
Geld und das wird am Ende auch zeigen, wie ernst man es
wirklich meint. Ansonsten nutzt sich das Uberregional ab.

D: Ich wiirde mich da anschlieRen. Am Anfang wird es
sicher einen ziemlichen Hype geben, aber nach ein, zwei
Jahren muss man sich schon {iberlegen, wie man ein sol-
ches Bildermuseum thematisch fokussiert. Aus Marketing-
sicht wiirde ich schon ein Problem darin sehen, dass wenn
man die Bilder nur immer wieder neu kombiniert, die Ziel-
gruppe nicht mehr spitz angesprochen wird. Und auch
(iberregional sind die Wechselausstellungen sehr wichtig,
wie man in der Vergangenheit ja schon mit Munch oder
Picasso gesehen hat.

K: Da schlieRt sich tibrigens der Kreis zur Dylan-Ausstel-
lung. Das ist eine reine Marketingausstellung, die Chem-
nitz iiberregional und international ins Feuilleton bringt.
Man kann ja {ber die Qualitdt dieser Bilder geteilter Mei-

20er und 30er Jahre zur oberen Liga der deutschen Bild
hauer gehdrte. Da hoffe ich gerade beim Gunzenhauser,
dass dort qualitativ hochwertige Ausstellungen gezeigt |
N: Aber das ist ja die Frage, was man mit so einem || werden, die qut gehangen, qut ausgeleuchtet sind, eben ©
Museum anstellen mochte. Und selbst die bejubelten | weil man sich auf den Bestand konzentrieren muss. Eben
Ausstellungen der letzte Jahre sehe ich da kritisch. Wenn |1 Ausstellungen, wo man etwas erfahren kann lber die
diese immer nur auf den Marketingaspekt abzielen und |1 Kunst und den Kiinstler. Das kann natiirlich bei einem so
darauf, Hinz und Kunz ins Museum zu locken nur damit | grofien Haus wie dem Gunzenhauser ein Problem werden.
die Zahlen stimmen, dann geht es mir zu wenig um die . Die Chemnitzer werden vielleicht ein-, zweimal hingehen
Kunst. Die wird damit zur reinen Unterhaltung. - und dann kann es schon sein, dass die Besucherzahlen
abflauen. Aber ich bin absolut dagegen, dass man die
| Qualitét einer Ausstellung an den Besucherzahlen misst.

nung sein, aber friiher hdtte man gesagt, der Gag ist das
schon wert.

D: Hier muss ich dir widersprechen. Ich beobachte da
héufig einen elitdren Ansatz gerade bei Kiinstlern. Ich
komme ja nicht aus der Kunst, vielleicht bin ich Hinz und
Kunz, aber ich schaue mir diese Ausstellungen an. Es ist
ja nichts schlechtes dabei, Leute ins Museum zu locken
und vielleicht kann man diese ja langfristig erziehen in
die Richtung wie du sie gern méchtest.

D: Aber wer legt das denn fest? Gerade solche Ausstel-
~ lungen werden aus Steuergeldern bezahlt und warum sol
| denn da der Kiinstler allein bestimmen diirfen? Ich ken-
! ne viele Leute, gerade an der TU, die sich diese Ausstel-
lungen anschauen und diese Diskussion hier gar nicht
recht verstehen wiirden. Das ist doch eine reine Kiinst-
N: Nein, es soll ja schon jeder ins Museum kommen, aber | lerdiskussion.
mir geht es um das Gewicht. Man sollte doch vielmehr &8
mit der Kunst an sich werben als mit diesem Brimberium N: Hier prallen wohl wirklich Welten aufeinander. Ich fin
drumrum. Mich hat z.B. die Richard Scheibe-Ausstellung |1 de es ja gut, dass Chemnitz nun mit sich als Kunststadt
in den Kunstsammlungen sehr gesirgert, die einfach mit || wirbt. Aber man muss aufpassen, dass eben nicht nur
wenig Liebe dahingezeigt wurde. Das war eben nicht der {1 immer in die sogenannten , Leuchttiirme” investiert wird,
ganz grofte Name, obwohl Scheibe als Chemnitzer in den " sondern auch etwas bei der hiesigen Subkultur hangen
0 bleibt. Zieht man sich denn da wieder Leute nach? Das
| ist doch das groRRe Problem in Chemnitz und das ist auch
das Problem, was ich bei dieser Investition sehe.

M Kann ein solches Haus iiberhaupt auf eine hiesige
" Kunstszene abstrahlen und anders gefragt: Haben die
- Kunstsammlungen bisher einen nennenswerten Ein-
fluss auf den kiinstlerischen Nachwuchs gehabt?

K: Aus vom Gefiihl her, ohne jetzt die Arbeit der Kunst:
~ sammlungen bewerten zu wollen, wiirde ich sagen, dass
sie durch ihren Erfolg seit Mitte der 90er auf die Reste |
dieser Kunstszene eher erdriickend wirkt. Aber wir diirfe
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aber es muss dann eben verlagert werden. Es gibt ja
erstaunlicherweise immer wieder solche Dinge, ob das in
den Y0ern das Voxxx war oder jetzt so etwas wie die Bege-
hungen. Die haben in diesem Jahr zwei- oder dreitausend
Euro vom Kulturamt bekommen. Das ist eine wahnwitzige
Summe, die wahrscheinlich allein ein Theater-Pfartner im
Manat verbraucht. Dabei kinnte man sich als Stadt an so
etwas ranhangen und viel mehr erreichen.

N: Es gibt ja schon die polemische Forderung, die Kunst-
sammlungen sollten zukiinftig aus dem Marketingtopf
bezahlt werden. Aber ich gebe dir Recht, dass diese Ten-
denz, Leuchttiirme zu installieren und auf der anderen Sei-
te die Subkultur zu vergessen, gefihrlich ist. Das ist bei
der Subkultur natirlich nicht so einfach, weil die zerfaser-
ter ist. Da sind diese Leuchttiirme einfacher: Da steckt
man vorne was rein und erwartet dann hinten irgendeinen
Erfolg.

B Chemnitz steht ja mit dem Gedanken, Kunst als
wesentlichen Teil des Stadtmarketings aufzubauen,
nicht allein. Da gibt es die Robert-Schumann-Stadt
Zwickau oder die Otto-Dix-Stadt Gera, iiberall entste-
hen neue Museen, groRe Kunstevents ziehen sich fak-
tisch das ganze Jahr durch den deutschen Kulturkalen-
der, Besteht nicht die Gefahr auch fiir unsere Bildermu-
seen, dass man aus purem Konkurrenzkampf irgend-
wann Angst haben muss, diese Hauser addquat voll zu
kriegen und der Stadtmarketing-Aspekt in den Hinter-
grund gedrangt wird?

D: Die Gefahr sehe ich eher nicht, Ich kann das jetzt
nicht empirisch belegen, aber als Konsument sehe ich
mich nicht iberfordert. Ich schaue am Wochenende nach,
was in der Umgebung so los ist. Und in Leipzig, Dresden
oder auch Gera wechseln ja nicht standig die Ausstellun-
gen. Fiir eine regionale Bedeutung hat das eher keine
Auswirkung, Gberregional mag das mehr der Fall sein,
aber da werden sowieso Stidte wie Berlin, mit denen wir
uns nicht vergleichen kénnen, ein gréReres Stiick des
Kuchens abfassen.

K: Weil du sagst, dass wir uns nicht mit Berlin verglei-
chen kdnnen: Man darf nicht vergessen, dass sich in
den 80er Jahren Karl-Marx-Stadt sehr wohl mit damals
Ostberlin vergleichen lassen konnte. Da gab es hier
eine lebendige Kunstszene, die gerade vom Zusammen-
spiel von bildender Kunst, Aussteigerkunst und Schau-
spiel lebte. Wenn man sich nur mit Klein und Klein ver-
gleicht, kommt auch nur Klein und Klein raus. Und man
darf auch bei Leipzig nicht vergessen, dass die dort
Ende der 90er einen starken Wegzug von Galerien und
Kiinstlern hatten. Aber die haben es durch die Riickbe-
sinnung auf die eigenen Leute geschafft, jetzt so einen
In-5tatus zu erreichen, der sicher auch noch eine Wei-
le anhalten wird. Das haben die aus eigener Kraft
geschafft, weil sie an ihre eigenen Leute geglaubt
haben. Und das macht man hier definitiv nicht.

N: Aber trotzdem sollten wir uns, nur weil wir jetzt zwei
Bildermuseen haben, nicht gleich mit Berlin messen. Das
ist vollig utopisch. AuRerdem fand ich gerade so groRRe
Events wie MoMa beschissen. Aber sie werden hochgelobt
und das ist der Punkt, wo ich den Marktingleuten den Hals
umdrehen kinnte. (lacht Jan Drengner an)

Die Verlosungshotline 0371 - 3550310 am Dienstag den
04.12. von 12 Uhr bis 13 Uhr online. Also einfach
anrufen und sagen was ihr wollt. Naturlich geht das
nur solange der Vorrat reicht.

D: Aber wie oben schon gefragt: Wer legt das denn fest,
ob das gut oder schlecht war? Wenn es den Leuten gefal-
len hat, ist es doch erstmal ok.

2x 2 FK 21.12.
2 x1FKo07.12.
2x1FK14.12.
2x1FKz22.12.
2x1FK08.12,
2 x 1 FK 15.12.
2 x 1 FK 10.12.
2x1FK17.12.
2 x1FK25.12.
2 x 1 FK 08.12.
2 x1FK 15.12.
2x1FK?22.12.
2 x1FK28.12.
2 x 1 FK 08.12.
2x1FK15.12.
2x1FK22.12.
2 x1FK25.12.

Atomino Karpatenhund

Bunker Die Art

Bunker Pagan Gothic Folk Night
Bunker Poems for Leila

Arthur Christian Haase

Arthur Pete Gavin

Weltecho.kino Auf der anderen Seite
Weltecho.kino Ex Drummer
Weltecho.kino Dead Man

Cube Club Boomboxx

Cube Club Brainwash Disco

Cube Club Double Trouble X-Mas Edition
Cube Club One Ampere

AJZ Epileptik Undercover

AJZ 5 Jahre 12 Monkey Sound

AJZ 0i0i0i!

AJZ Weihnachtspogo

+  K: Wenn es den Leuten gefallen hat, ist es ja gut, aber das
Brimborium drumherum ist schlimm und lacherlich.

D: Aber teilweise brauchen wir das doch heute. Es gibt
genug Konkurrenz - Kino, Fernsehen, irgendwelche Events,

4+ wo die Leute auch hinrennen. Vielleicht muss man der
Sache einfach ins Auge schauen.

N: Ich glaube aber nicht, dass es der Weg ist, immer lau-
ter Werbung zu machen. Fir die Cranach-Ausstellung hier
in den Kunstsammlungen habe ich z.B. Plakate in Berlin
gesehen. Da habe ich mich geschamt, weil so gut war die-
se Ausstellung auf keinen Fall.

Zusdtzlich zu den Freikarten gibt es diesen Monat 2 CDs

von ,Karpatenhund” (21.12. Atomino) und 2 T-Shirts
und eine CD von , letzte Instanz” (30.12. AJZ) zu gewinnen.

B Mir erscheint es oft auch so, dass die hiesigen
Kunstsammlungen iiberhaupt nur iiberregional Wer-
bung machen. Liegt da nicht der SchluB nahe, dass man
all das nur fiir die iiberregionale Beachtung tut und
einem die Leute vor Ort eigentlich ziemlich egal sind?
N: Das ist wohl eine Strategie von Frau Mdssinger, die ich
an sich nicht so toll finde, aber jeder Muaseumsdirektor
macht das eben anders. Und sie hat Erfolg damit.

W Aber ist das nicht der Punkt, wo Kunst nur noch als
Marketing benutzt wird?

N: Das ist absolut die Gefahr und ich sehe in Chemnitz
auch nie eine tatsdchliche Auswertung der Ausstellungen.
Da geht es oft mehr darum, wer da war oder welchen Wein
es qab. (Einwurf K: Das war aber schon immer so!). Auch
in den Medien findet das nicht statt. Das ist die tatsach-
liche Gefahr fiir die Kunst, dass sie nur noch an ihrem
Unterhaltungswert bemessen wird. Dem muss man entge-
gen wirken. Da musst auch du (schaut Uwe Kreifiig an) was tun.

K: Ich versuchs ja und es gelingt ja auch teilweise. Aber
ich wiirde mich z.B. schon freuen, wenn mal wieder eine
neue Galerie erdffnen wiirde. Immerhin ist die Galerie
Grounded die einzige Galerieneugriindung in den letzten
zehn Jahren in Chemnitz gewesen.

Meine Herren, vielen Dank fiir das Gesprdch.

Die Regierung will die Demokratie
an den Hochschulen abschaffen.
ulgese mErI-
GroBdemonstration in Dresden
13. Dezember, 13:00 Uhr
Treffpunkt: Fritz-Forster-Platz

Das vollsténdige, einstiindige Gesprich mit noch vielen wei-
teren spannenden und kontroversen Statements zur Kunst-
und Kulturszene in Chemnitz gibt es auf Radio T (102,7
MHz) am 1. Dezember um 13 Uhr und am 2. Dezember um
20 Uhr zu hdren.




